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Alimentare. Dalla frutta ai formaggi fino
agli snack, alcuni casi di aziende che hanno

investito su biodegradabile e compostabile

Packaging
sostenibile,
business
da 6,5 miliardi

Maria Teresa Manuelli

aipiattiprontialleinsa-
late, dalle zuppe ai suc-
chidifruttalalimentare
italiano cercaunaviain
linea con i nuovi para-
digmi dettati dall’eco-
nomiacircolareanche negliimballag-
gi. Elasostenibilita del packaging pa-
gaalparidellaqualitae dellasicurez-
za: come € emerso da una ricerca
Nielsenpresentataneigiorniscorsi,le
vendite in Italia di prodotti vicini ai
valori dellasostenibilita crescono pit1
della media del mercato (+3,4% sul-
I'anno precedente).
Lasostenibilitaambientale, oggi, €
una delle principali preoccupazioni
per gliitaliani e il consumatore & sem-
pre piul “coinvolto” su questo tema,
conriscontritangibilianche neicom-
portamentid’acquisto. Sebbeneaog-
gi quasi il 60% dei prodotti non pre-
sentialcunriferimentoallariciclabili-
tadelle confezioni, & inevitabile cheil
settore vedra sempre pili protagonisti
materiali di origine vegetale, prove-
nientidafilieretracciabili certificate e
interamentericiclabili. Secondola fo-
tografia scattata dall’Osservatorio
Packaging del Largo Consumodi No-
mismain collaborazione con Sin Life,
lasostenibilita nei prodotti confezio-
nati vale 6,5 miliardi di euro. E il ri-

spettoperl’ambiente & gia unimpor-
tante criteriodiacquisto peril 36%de-
gli italiani. Nel 2019, pero, solo un
aziendasu cinque haprevistodiinve-
stireintecnologie green(21,5% - fon-
te: Greenltaly). Anche se il 56% delle
imprese ha gia adottato comporta-
mentiperridurrelimpatto ambienta-
le e il 13% ha investito in processi di
economiacircolare.

Atracciarelastradasonoibigdel-
I'industria.llcaso pitieclatante &il re-
centeinvestimentodacircai,9miliar-
didieurofinoal2025alivello globale
daparte diNestlé (150 milionisoloin
Italia, vedill Sole 24 Oredel 30 genna-
io) per passare alla plastica riciclata
per uso alimentare. La stessa Tetra
Pak ha messo in campo importanti
azioni proprio sul versante dell’eco-
nomia circolare: dagli investimenti
per lo sviluppo di cannucce di carta
che sostituiranno quelle di plastica,
allaproduzione dipolimeriabase ve-
getale da canna dazucchero.

Anche MarcoRoveda, pionieredel
biologicoinItaliaefondatorediLife-
gate e Fattoria Scaldasole,haappena
annunciatounalineadizuppe confe-
zionate in pack realizzati con carta
dotatadi certificazione Pefce prove-
niente da filiera sostenibile. «Dopo
un’esperienza ventennale nelsettore
ho deciso di rimettermi in gioco per
offrire ai consumatori prodotti che
vadano oltre la semplice dicitura del

biologico e rispettino I'innovativa
frontieradella Total Quality». Fuma-
iolo,’aziendaromagnolaproduttrice
dipasta fresca surgelata, ha sceltodi
orientarsisuvaschette biodegradabili
ecompostabili per pasta eraglisurge-
lato. Fruttagel haampliatolagamma
Almaverde Bio con “Le Vellutate Sen-
za Olio” in pack compostabile certifi-
catoTUV Austriaele nuove bevande
alla frutta con apertura PullTab che
consente di consumare il prodotto
senza la cannuccia. «La consapevo-
lezza ambientale perd - sottolinea
Stanislao Giuseppe Fabbrino di Frut-
tagel —andrebbe maggiormente con-
divisa conistituzioni, operatorie con-
sumatori, affinché sitiescaaricono-
sceree, soprattutto,afarsiriconosce-
re il valore di questo impegno. Non
sempre, infatti, I'attenzione delle
aziende alla sostenibilita siaccompa-
gnaaun’effettivadisponibilithad af-
frontareun costo, anche di pocosupe-
riore, per le giuste ragioni».

Sempre nelfilone dei pack compo-
stabili, Un Sacco Green ¢ la nuova
gamma di insalate fresche in busta
proposte da DimmidiSinella nuova
confezione biodegradabile, che va
nell'umidodicasaenellaraccoltaor-
ganica: dopoil trattamento di smalti-
mentodiventera, infatti, compost, ov-
veroconcime. «Gliobiettivi che cisia-
moimpegnatiaraggiungerenell’am-
bito della Responsabilita Sociale
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d'Impresa - spiega Andrea Battaglio-
la, direttore generale dilaLineaVer-
de-sonocentralinellasceltadegliin-
vestimenti che faremo d’ora in
poi».Zespri,leader nellacommercia-

lizzazione di kiwi, ha annunciato di ...

voler rendere tutti i suoi imballaggi
riutilizzabili, riciclabili o compostabili
al100% entroil 2025.

Anche gli snack e i formaggi non
sonoinsensibilial problema. Le pata:
tine a marchio La Casereccia di Pre-
ziosi Food sono stati premiati con
I’Adi Packaging Design Award per il
loropack chesidecomponeinsolitre

mesi. Mentre Nonno Nanni per il 7

2020lanciasul mercatolo Stracchino |

conpackagingbiodegradabileecom-
postabile. Mentreneisurgelatinasce
la“ecobag”perilminestrone Vallede
gliOrti di Frosta. L’aziendaspecialista
delsottozeroharealizzatounpacka
ridottoimpatto ambientale ericicla
bilenellacarta, ovveroil primo surge-

latoinbustaconmeno7o%diplastica

emeno 40% di CO2 prodotta.

Pureleclassicheretine perarance '

epatate siadeguano. Sorma, gruppo
specializzatonellaprogettazione e re-
alizzazione disistemidi confeziona-
mento, ha lanciato in occasione di
Fruit Logistica2020 SormaPee], una

linea di confezioni “spellicolabile”, * ;

cioe facilmente rimovibile da parte del
consumatore, che potra quindi rici-

clare separatamente e velocementela =
plasticaelacarta. «Abbiamoutilizza- *

tomateriali dilargo consumo —spiega
MarioMercadini, large scalemanager
- dove il sistema di riciclo che sta a
valle & consolidato, in grado di gestirli
e smaltirli facilmente».

© RIPRODUZIONE RISERVATA

7 LA\ W\ P e il SENSR i

Spesa green. Investire nella sostenibilita conviene: le scelte dei consumatori privilegiano i prodotti con confezioni riciclabili
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OSSERVATORIO IMMAGINO NIELSEN
° , L ]
I143% compra in base all’eco-impatto
Nell’era del climate changeedella  dei prodotti del perimetro comprare prodotti che
questione ambientale, il Immagino), havisto crescereinun  presentavano eccesso di

packaging dei prodotti di largo

' CONSUMO assume un NUOVo
ruolo per industria e consumatori.
L'ultima edizione dell’Osservatorio
Immagino Nielsen Italy ha
indagato come i temi green
vengono comunicati sul packaging
e sulle etichette dei prodotti
vendutiin supermercatie
ipermercati. Tra i claim utilizzati
dalle aziende per comunicare la
sostenibilita, quello che siriferisce
alla composizione del packaging &
in crescita: ossia “con materiale
riciclato”, che nell’ultimo anno ha
aumentato del +1,9% le vendite,
arrivate a 164 milioni di euro. Altra
performance brillante & stata
quella del claim “meno plastica”:
pur essendo ancora poco diffusoa
scaffale (132 prodotti, pari allo 0,1%

anno del +19,5% le vendite, arrivate
a48 milioni.

L’Osservatorio Immagino ha
inoltre approfondito I’analisi per
arrivare a misurare il livello di
riciclabilita degli imballaggi
all'interno delle singole aree
merceologiche. Nel reparto
ortofrutta, cura casa, carnie
bevande oltre il 90% dei prodotti
rilevati ha confezioni riciclabili o
largamente riciclabili. Questa
quota scende intorno all’'80% in
drogheria e fresco - le categorie
con il maggior numero di
referenze vendute — nel freddo e
nel pet care. L’impatto ambientale
del pack € un fattore che influenza
il 43% dei consumatori nella scelta
dei prodotti alimentari, conil 48%
dichiara di aver smesso di

imballaggi, il 22% di aver ridotto
gli acquisti con imballaggio in
plastica, il 23% di aver aumentato
invece quello di prodotti sfusi.

Se é vero che i consumatori
cercano pack piu sostenibili, il 41%
non é pero disposto a pagare di piu
ea questi si aggiunge un ulteriore
26% che dichiara una disponibilita
molto bassa a sostenere un
differenziale. Sono i principali dati
dell'indagine Nomisma
dell’Osservatorio packaging del
largo consumo, da cui emerge
anche che nel food&beveragela
sostenibilita del prodotto
rappresenta oggiil secondo
fattore di acquisto, dopo la qualita
(44% dei responsabili acquisti).

—M.T.M.
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CENTRO RICERCHE ENEA DI BRINDISI

Cibo avariato? La biopellicola cambia colore

Dagli zuccheri contenuti nel maise
nelle barbabietole, e grazie agli

* additivinaturali, le “biopellicole
intelligenti” cambiano colorein
casodideterioramentodelciboe,
insieme, ne prolunganola durata.E
poi, conlinserimento di alcuni altri
elementi provenienti da scartidi
lavorazione agroalimentari, le
bioplastiche diventano 100%
compostabili e biodegradabili. A
sviluppare contenitori e pellicole
sostenibili e il centro ricerche Enea
diBrindisi. «Da anni siamo
impegnati in questa attivita, in
linea coni principi della
valorizzazione dellerisorselocalie
dell’economia circolare — dicela
ricercatrice Claudia Massaro —.In
particolare cisiamo dedicatiallo
sviluppo disoluzioni per ridurre
I'impatto ambientale dei
contenitori a fine vita, in linea con

gli obiettivi della direttiva europea
Sup (Single Use Plastics)».

1l film delle “biopellicole
intelligenti e antimicrobiche”
(messoa puntoallinternodiun
programma di collaborazione con
I'Universita del Salento) viene reso
“bioattivo” grazie all'uso disostanze
naturali. «<Oltre aessere
biodegradabili e compostabiliea
svolgere latradizionale funzione di
contenimento e protezione degli
alimenti, queste pellicole sonoin
gradodifornireunarisposta
specifica all’ambiente con cuiil film
contenitivo viene in contatto e hanno
spiccate proprieta antiossidantie
antifungine,oltre ad esserein grado
di“segnalare” il deterioramentodel
prodotto alimentare che
avvolgono», continualaricercatrice.
In praticala confezione reagisce
attivamente conl’atmosferainterna

della confezione, cambiando colorea
seconda dell'ambiente acido-base
con cuivienea contatto. Inoltre,
utlizzando ossido dizincoe
alluminio sono state sviluppate
biopellicole dalle proprieta
antimicrobiche particolarmente
adatte per prolungarelascadenza
deiprodotti, inlinea con gli obiettivi
diriduzione degli sprechialimentari
dell’Agenda Onu2030.

Einfine una linea tutta naturale
quella seguita per realizzare i
muovi materiali verdi in
biocomposito. In questo casoalla
bioplastica vengono aggiunti fibre
oadditivi di origine naturale
derivatidascartidellafiliera
agroalimentare (lino, canapa,
scarti di vegetazione olearia e di
lavorazione del caffe).

—Davide Madeddu
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